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博物館諮詢委員會  

2023 年 8 月 11 日第十二次會議  

 
討論摘要  

 
1. 康樂及文化事務署轄下公共博物館及相關辦事處 2022-23 年度周

年管理報告  
      
  委員備悉康樂及文化事務署（康文署）轄下公共博物館及相關辦事

處 2022-23 年度周年管理報告的內容，包括主要表現指標的成績。 
 
  委員就有關周年管理報告提出以下意見或查詢 :  

 
˙  查詢康文署博物館及相關辦事處對 2019 冠狀病毒病疫情前後

主要變化的觀察；  
 

˙  查詢康文署如何借助政策局的架構，以更有效地向本地市民和

旅客宣傳博物館及相關辦事處的獲獎展覽和活動；  
 
˙  建議康文署與香港旅遊發展局、香港機場管理局（機管局）和

香港貿易發展局合作，以吸引那些參加香港大型活動的人士，

在活動結束後前往參觀博物館，並創造協同效應；  
 
˙  查詢康文署填補流失的博物館之友和導賞員的計劃。建議康文

署制定具體計劃，舉辦更多與兒童相關的節目，以吸納更多幼

稚園和小學生；及  
 

˙  建議邀請非政府機構或社區人士參與，促進社區協作，吸引新

的觀眾群。  
 
  康文署的回應如下 :  

 
˙  康文署轄下博物館及相關辦事處在疫情期間吸納了大量本地

觀眾，特別是年青觀眾；  
 

˙  自文化體育及旅遊局成立後，文化及旅遊互相配合已成為政策

方向。康文署一直與負責旅遊事務的部門緊密聯繫，透過他們

向訪港旅客進行宣傳；   
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˙  署方會持續增加博物館之友和導賞員的成員，尤其積極招募更

多年青人加入；  
 
˙  康文署在疫情前曾與機管局合作，在機場舉行展覽。最近雙方

已重新開展討論，以在機場進行展示活動；及  
 
˙  與社區協作是署方發展的重要方向，包括邀請社區團體合作舉

辦活動，並透過他們的網絡吸引參加者。  
 
2. 康樂及文化事務署轄下博物館及相關辦事處的市場推廣策略及活

動  
 

  委員備悉康文署轄下公共博物館及相關辦事處的市場推廣策略及

活動。  
 
  委員就有關市場推廣策略及活動提出以下意見或查詢 :  
 

˙  建議康文署盡早在本地、內地、海外宣傳「香港博物館節」，

好讓他們把「香港博物館節」的活動納入他們的行程當中；  
 

˙  建議康文署與網紅、旅遊書的作者或出版社合作進行推廣；  
 

˙  建議市場及業務拓展組考慮推出更優越的會員計劃，為會員提

供專享的服務和優惠；及  
 

˙  建議康文署投放更多資源，向長者和新來港人士作宣傳和提供

適合的服務。  
 
  康文署的回應如下 :  
 

˙  香港藝術館在上年慶祝成立 60 周年時，亦曾透過本地及境外

網紅作宣傳，帶來很大的宣傳效果；及  
 
˙  為提高博物館通行證持有人的歸屬感，市場及業務拓展組正準

備舉辦為他們而設的專享活動。  
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